	المـــــــــــــــــــــــــــــــــــــادة : جغرافيا
	التوقيـــــــــــــت : 1 س
	المســــــــتوي :  3 علوم و رياضيات

	المحور 2 : الشمال : الأقطاب المتحكمة في المجال العالمي
المحور 2: الولايات المتحدة الأمريكية: قوة عالمية عظمى
	الدرس 1: الولايات المتحدة الأمريكية: القوة الإنتاجية

	الشفاهـــــــــــــــي :

	1 – بين عوامل التفاوت في التقدم في العالم 
	2 – أبرز مظاهر التفاوت في التقدم بالعالم .
	3 – بين أبرز التجارب التنموية  بالعالم

	الأهداف

	المعرفية : أن يكون التلميذ عارفا بـ : مكانة قطاع الخدمات في اقتصاد الولايات المتحدة الأمريكية و قوة الصناعة
 و الفلاحة بالولايات الأمريكية
	المهارية : أن يكون التلميذ قادرا على استقراء وثائق الدرس .
	السلوكية : أن يكون التلميذ واعيا بـ : بأهمية قطاع الخدمات في بناء القوى الاقتصادية .


	عناصر الدرس :I – مكانة قطاع الخدمات في اقتصاد الولايات المتحدة الأمريكية - II – قوة الصناعة بالولايات الأمريكية - III – قوة الفلاحة الأمريكية


	الوثائق
	التمشي البيداغوجي .
	المحتوى المعرفي .

	
	
	مقدمة : رغم أهمية قطاع الفلاح و الصناعة الأمريكية في إقتصادها المحلى و العالمي يبقى قطاع الخدمات الأكثر أهمية و قوة زاد في عظمة قوتها الإنتاجية . فما هي مظاهر ذلك ؟

	1 ص 70 

3 ص 71 

4 ص 71 

8 ص 72 
	بين مكانة قطاع الخدمات في إقتصاد الولايات المتحدة .
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	I – مكانة قطاع الخدمات في اقتصاد الولايات المتحدة الأمريكية   :

- شهدت نسبة النشيطين في القطاع الفلاحي و الصناعي تراجعا متواصلا لصالح قطاع الخدمات الذي هيمن على أكثر من نصفهم ،كما شهد نموا هاما فقد كانت نسبتهم سنة 1950: 52 % و أصبحت سنة 2003: 74.4 %.
- كما تميزت نسب إسهامه في الناتج الداخلي الخام بالنمو فقد كانت سنة 1987 : 66.3 % و أصبحت سنة 2003 : 73 % .

- كما مكن قطاع الخدمات من حصول الولايات المتحدة على حوالي 5/1 الصادرات العالمية من الخدمات أي حوالي 18.3 % .
- نتج عن تطور الخدمات بالولايات المتحدة نمو المدن الكبرى و ظهور تجمعات حضرية ضخمة .

	11 ص 73 

12 ص 74 

13 ص 75 

12 ص 74 
	أبرز مظاهر قوة الصناعة الأمركية
	II – قوة الصناعة بالولايات الأمريكية :
- تحتل الشركات المنتجة للأسلحة الأمريكية المرتبة الأولى عالميا من في مستوى رقم المعاملات ،حيث بلغت قيمتها بالنسبة لشركة بوينغ : 54 مليار دولار .

- تستقطب الولايات المتحدة أبرز الشركات المعلوماتية بالعالم و خاصة بالقطب الصناعي سليكن فالي ( كاليفورنيا) مثل شركة سيمنس ( ألمانية ) و توشيبا ( يابانية ) ...
- كما تحتل المراتب الأولى في مجال المطاط الإصطناعي و النفط المكرر و السيارات حيث وفرت نسبة 16.6 % من الإنتاج العالمي سنة 2003 أي حوالي 12 مليون وحدة خلال نفس السنة .
- لكن تشهد الصناعة الأمريكية منافسة شديدة من قبل الشركات اليابانية و الأوربية و خاصة في مجال السيارات و المعلوماتية .


***
	17 ص 77 

20 ص 78 

17 ص 77 

25 ص 79 

24 ص 79 
	بين قوة الفلاحة الأمريكية
	III – قوة الفلاحة الأمريكية :
- تحتل المراتب الأولى عالميا في العديد في أغلب  المنتوجات الفلاحية الأساسية مثل الصوجا و القمح ( الثالثة عالميا )  و الذرة حيث توفر فيه حوالي 41.9 % من الإنتاج العالمي و ذلك بإنتاج يقدر بـ : 257 مليون طن سنة 2003 .
- مما جعلها تسيطر على أعلى النسب قي مجال حصتها من الصادرات العالمية الفلاحية إذ تهيمن على 56 % في مستوى الذرة و 62 % من الصوجا ...
- تحتل المرتبة الثانية عالميا في اللحوم حيث شهد نموا هاما إذ بلغ سنة 1990 : 28.6 مليون طن و أصبح سنة 2002 : 39 مليون طن . نفسر ذلك بشساعة و تنوع المساحات المخصصة له و بأهمية و قوة الهياكل المنتجة له  مثل ضيعات التسمين ( les feed lots  )  التي تقوم بكل مراحل الإنتاج و ذلك بتوفير العلف و الإنتاج و التوزيع و من أهم الشركات المهتمة بذلك شركة مورفو كاليفورنيا .


*
	
	
	الخاتمة :
ساهمت كل هذه القطاعات الإقتصادية في جعله أول قوة إقتصادية في العالم . فقد ممكنته من مزيد الهيمنة و خاصة منذ بداية التسعينات . فما هي مظاهر ذلك ؟
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